
143.000.000 $. Questo è quanto ha guadagnato l'Huffington Post, il blog di notizie più redditizio al mondo, nel 2020. 
Questo numero può sembrare cosmico. Tuttavia, mostra perfettamente quanto sia potente un blog su Internet per 
generare profitti.

Sempre più aziende che operano finora nella cartoleria stanno diventando più attive online. Cerchi guadagno anche sul web? 
Un blog è uno dei modi più collaudati per guadagnare denaro in modo efficace online. Pensi che gestire un blog sia molto 
costoso e che solo le grandi aziende possano permetterselo? Al contrario. La tecnologia moderna ti consente di avviare un 
blog in tempi record. Inoltre, le piccole e medie imprese e i liberi professionisti ottengono il massimo dalla gestione di un blog. 
Gestire un blog aziendale può portare moltissimi vantaggi. Di seguito presentiamo i più importanti di essi.

Se lo segui, stabilirai rapidamente una relazione positiva con i tuoi destinatari: sarai valutato come una persona (o azienda) 
che crea contenuti interessanti e li fornisce gratuitamente e, cosa più importante, utile - conoscenza!

Un blog aziendale è un ottimo supporto per il tuo sito web nel raggiungere le posizioni più alte in Google. La regolarità nella 
pubblicazione di nuovi post è apprezzata e premiata dai motori di ricerca. Ogni nuovo contenuto sul tuo sito Web (ad esempio 
articoli di blog) è un messaggio al motore di ricerca che il tuo sito Web è in via di sviluppo e utile. Facile

Ogni nuovo articolo è un sacco di contenuti, pieno di parole chiave. Pertanto, il blogging aumenta in modo significativo il 
numero di parole chiave che vengono inserite nel motore di ricerca e il tuo sito web verrà visualizzato. E più parole chiave, più 
alto è il posizionamento del tuo sito. Pertanto, un blog aziendale aumenta notevolmente la possibilità che il tuo sito web 
venga mostrato a nuovi utenti, che potrai raggiungere con la tua offerta.


Gestire e sviluppare un blog può portarti vantaggi importanti e redditizi. Ma la promozione aggiuntiva dei tuoi contenuti può 
portare il tuo blog - insieme ai tuoi profitti - a un livello prima irraggiungibile!


A questo scopo vale la pena utilizzare i social media, in quanto sono ideali per il content marketing. Articoli didattici, 
infografiche, classifiche, video... qualsiasi contenuto che possa educare gli utenti e fornire informazioni per loro interessanti è 
prontamente accettato dai destinatari nei social media .

I social media offrono anche opportunità di condivisione e commento, in modo da aumentare le possibilità che i tuoi contenuti 
raggiungano un pubblico più ampio.

Puoi sfruttare la promozione a pagamento per dare ai tuoi contenuti un'ampia portata. Tuttavia, ti consigliamo di iniziare con 
la creazione di un gruppo che riunisca persone interessate a utilizzare i tuoi servizi o prodotti. Pubblicando i tuoi contenuti lì, 
assicurerai un flusso regolare di traffico al tuo blog.

Il tuo blog è dedicato al tuo pubblico. Il contenuto che appare su di esso dovrebbe fornire loro una conoscenza che è 
interessante per loro o fare riferimento ai loro problemi e suggerire la giusta soluzione.

Vale la pena approfittare di questo e iniziare a costruire una comunità fedele di clienti coinvolti intorno al tuo blog (e 
quindi intorno a te o alla tua azienda).

I maggiori vantaggi della gestione di un blog aziendale

Aumento del traffico sui motori di ricerca

Alto posizionamento del tuo sito web

Costruire una comunità di clienti coinvolti

Creando una newsletter, otterrai anche una mailing list con solo persone realmente interessate ai tuoi contenuti. È tra 
questi che sarà più facile per te vendere la tua offerta.

Ricordare! Il blog è un supporto straordinario nel processo di posizionamento del tuo sito web!

Apertura al content marketing e promozione efficace nei social media.

Come possono i nuovi utenti trovare il tuo sito web su Internet? Ci sono diverse possibilità:

�� Ricerca diretta - L'utente inserisce il nome della tua azienda e va direttamente al tuo sito web. Questa è una mossa 
preziosa. Mostra quante persone, invece di cercare opportunità online, si stanno rivolgendo direttamente a te. Ricorda 
però che solo chi conosce già la tua azienda lo fa. E ti interessano nuove persone che puoi acquisire come nuovi 
clienti�

�� Promozione a pagamento: puoi scaricare il traffico sul tuo sito Web tramite campagne pubblicitarie a pagamento, ad 
esempio Google Ads. Naturalmente, la loro efficacia dipenderà dalle tue capacità di ottimizzazione della campagna (puoi 
impararlo) e dal tuo budget. Non può essere troppo piccolo perché la campagna raggiungerà anche pochi destinatari. 
Inoltre, la campagna smetterà di funzionare se raggiunge il budget�

�� Ottieni traffico di ricerca gratuito - Sembra bello, ma lo sto raggiungendo? Tramite il blog aziendale! Ogni volta che 
pubblichi un'altra voce sul tuo blog, il numero di sottopagine indicizzate (cioè registrate e posizionate) del tuo sito Web 
nel motore di ricerca aumenterà.

Questo può essere fatto in diversi modi

�� Gruppi su Facebook: ne abbiamo già parlato. Il metodo più semplice, che dovrebbe essere il primo passo per costruire 
una comunità. Conosci meglio te stesso. Crea un gruppo chiuso su Facebook, che sarà un luogo in cui stabilire e 
approfondire il tuo contatto. Invita i tuoi clienti fedeli a questo. Puoi incoraggiarli dicendo che i membri del gruppo 
saranno i primi a ricevere l'accesso a nuovi contenuti o prodotti che appaiono sul sito, oppure saranno i primi a ricevere 
codici sconto. Ci sono molte opzioni�

�� Commenti sul tuo blog: il prossimo passo che dovresti fare all'inizio. Grazie a questo, darai al tuo pubblico l'opportunità di 
esprimere la propria opinione (e la gente lo adora) sui tuoi testi. Anche se a loro non piace qualcosa, considera la loro 
opinione come un feedback che ti aiuterà a creare contenuti ancora migliori. I commenti possono anche diventare un 
luogo per discussioni coinvolgenti in cui puoi conoscere meglio i tuoi clienti. Possono sempre darti idee per articoli 
futuri�

�� Newsletter – Alle persone piace rimanere aggiornate e seguire i creatori che pubblicano contenuti di valore. Pertanto, il 
prima possibile, dovresti pensare a fornire ai tuoi destinatari la possibilità di iscriversi al tuo blog iscrivendoti alla 
newsletter. Puoi incoraggiarli dicendo che, ad esempio, in quanto iscritti alla newsletter, riceveranno l'accesso a 
contenuti speciali riservati solo a loro.

Un sito Web aziendale medio di solito ha diverse sottopagine:

� Pagina principal�
� Chi siam�
� La nostra offert�
� Contatt�
� Galleria

Pensa al grande vantaggio di un sito web con una sottopagina Blog oltre alle sottopagine sopra menzionate e ai suoi 20 
articoli di alta qualità! Pubblicando due articoli a settimana, otterrai questo risultato dopo 2,5 mesi.

Costruire fiducia, autenticità e, l'immagine di un esperto

Un altro vantaggio della gestione di un blog aziendale è che verrai automaticamente inserito nel ruolo di un esperto. I tuoi 
destinatari ti percepiranno come autentico (cosa molto importante al giorno d'oggi) e guadagnerai la loro fiducia. Come 
funziona esattamente? Guarda:

�� Autenticità - Sei autentico non solo mostrando che non hai nulla da nascondere ai tuoi lettori. Condividete conoscenze 
entusiasmanti gratuitamente, descrivete le vostre opinioni ed esperienze, discutete volentieri con i vostri lettori e 
incoraggiate il loro coinvolgimento. Costruisci una relazione positiva. Crei una comunità (vedi paragrafo precedente). È 
più facile e migliore vendere in una società del genere.�

�� Costruisci e ispira fiducia - Vuoi guadagnare online? Non puoi raggiungere questo obiettivo senza fiducia. Per 
diventare tuoi clienti, i visitatori del tuo sito web devono essere sicuri di essere un'azienda (o un libero professionista) 
affidabile. Altrimenti, non compreranno mai da te. Più conoscono te e le tue attività (e possono conoscerle, ad 
esempio, attraverso un blog aziendale), più si fidano di te. Saranno più propensi ad acquistare i servizi oi prodotti che 
suggerisci. Ovviamente, i rapporti con i clienti, proprio come i rapporti con ogni essere umano, devono essere curati. La 
fiducia richiede molto tempo, ma ricorda che puoi perderla rapidamente�

�� Immagine di un esperto - Applicandoti alla gestione di un blog, diventi automaticamente un esperto nel campo descritto. 
Naturalmente, quando sei appena agli inizi, imparerai continuamente cose nuove nella tua zona. Tuttavia, quando apri 
un blog, invii un segnale chiaro ai tuoi destinatari: so di cosa sto scrivendo e non ho paura delle mie opinioni. Per 
rafforzare questo messaggio, assicurati che i tuoi contenuti siano sostanziali e di alta qualità. Il tuo pubblico ti percepirà 
come un esperto in materia. Il successo è nelle tue tasche quando i tuoi contenuti rispondono a specifiche 
preoccupazioni del pubblico.

Monetizzare il tuo blog

Vendite più facili dei tuoi prodotti

Vendite più facili

Gestisci tu stesso un blog o lo commissioni?

Riepilogo

Più pubblico hai, più prezioso diventa il tuo blog per altre aziende per promuovere i loro prodotti o servizi.

Più pubblico hai, più puoi guadagnare dal tuo blog. I modi principali per guadagnare denaro sono principalmente:

Articoli sponsorizzati 

Tale cooperazione si basa sulla pubblicazione di articoli di esperti sul tuo blog seguendo le linee guida concordate nelle 
negoziazioni con l'azienda. Puoi proporre tu stesso il tuo blog a un'azienda, ma in questo caso le aziende si rivolgono più 
spesso ai blogger. Possono anche venire da te.

Banner pubblicitari 

Quando il tuo blog raggiunge un certo livello di popolarità, potrai registrarti a diversi programmi che forniscono banner 
pubblicitari (es. Google AdSense, Salesmedia, Ceneo). Quindi posiziona banner sul tuo blog per pubblicizzare prodotti 
correlati al tema del tuo blog.

Programmi di affiliazione e affiliazione 

L'affiliazione si basa sull'inserimento di link a servizi o prodotti specifici nei testi pubblicati. Se un visitatore del tuo sito web fa 
clic su un determinato link e acquista un determinato prodotto/servizio, riceverai una commissione. Poiché il visitatore ha 
acquistato un annuncio sul blog, alcuni profitti andranno a te. Questo è un altro motivo per cui vale la pena costruire una 
comunità impegnata attorno al tuo blog: tra queste persone, la probabilità di acquistare il prodotto/servizio che consigli 
aumenta.

Collaborazione con marchi o agenzie.

I marchi conducono spesso campagne promozionali. Sanno che se vogliono convincere i consumatori dei loro prodotti, 
dovrebbero prima convincere i creatori online che questi consumatori leggono e si fidano.

I marchi conducono spesso campagne promozionali. Sanno che se vogliono convincere i consumatori dei loro prodotti, 
dovrebbero prima convincere i creatori online che questi consumatori leggono e si fidano.

Dipende dalle tue risorse e dall'obiettivo che ti sei prefissato per il blog.

Se semplicemente non hai tempo e desideri che nuovi testi appaiano regolarmente sul tuo sito web, esternalizza il tuo blog a 
un'azienda affidabile.

Se il blog deve essere uno strumento per la tua azienda per migliorare il posizionamento e non conosci la SEO, esternalizza il 
blog a un'azienda affidabile.

Se ti interessa una relazione personale e stretta con i tuoi destinatari e la costruzione di una comunità, vale la pena 
considerare di creare tu stesso un blog.

Se non hai tempo per gestirlo, puoi lasciarlo a noi e creeremo un blog perfettamente adatto al tuo settore, agli obiettivi della 
tua azienda e al tuo pubblico.

I blog sono i più preziosi, soprattutto per le piccole e medie imprese?

Molti piccoli e medi imprenditori non considerano il blog uno strumento per guadagnare di più. Spesso lo equiparano solo alla 
funzione informativa e di immagine. Come già saprai, non è vero.

Pertanto, c'è pochissima concorrenza nelle piccole e medie imprese per quanto riguarda i blog aziendali. Pochissime piccole 
aziende decidono di fare questo passo - il che è paradossale perché un blog è uno strumento che richiede molto meno 
dispendioso rispetto, ad esempio, a una campagna Google Ads.

E i suoi effetti positivi sono visibili per un tempo molto più lungo.

Per questi motivi, se gestisci un'impresa di piccole o medie dimensioni, dovresti riflettere molto bene sull'avvio di un 
blog aziendale.

Gestire un blog aziendale è un ottimo modo per far crescere il tuo business online e aumentare i tuoi profitti. La creazione di 
contenuti unici e significativi per il tuo blog può essere inizialmente una sfida, ma i vantaggi valgono la pena!

Se non hai tempo per avviare e gestire un blog, contattaci. Ti aiuteremo a creare un blog professionale che garantirà un flusso 
di traffico costante sul tuo sito web!

Indipendentemente dalla tua situazione, vale la pena considerare di aprire un blog sulla piattaforma BOWWE. È una 
soluzione universale: BOWWE ti consente di creare e gestire un blog da solo senza alcuna conoscenza di programmazione, 
posizionamento, creazione di pagine, ecc.

Gestendo un blog aziendale, puoi facilmente convertire i visitatori del tuo sito web in nuovi clienti. Il blog è lo spazio perfetto 
per fugare i dubbi di ogni acquirente. Offri e vendi il tuo prodotto sul tuo sito web. Ad esempio, puoi descriverne in dettaglio 
le caratteristiche e le specifiche, confrontarlo con i prodotti della concorrenza e raccontare tutto ciò che potrebbe 
interessare il tuo potenziale cliente prima dell'acquisto.

Un blog efficiente è anche una più generosa garanzia di guadagni dai prodotti o servizi che hai appena rilasciato. I lettori 
abituali del tuo blog saranno molto interessati alle novità che rilasci sul mercato. Sono più disposti a spendere soldi per 
testarli e quindi condividere i loro commenti, ad esempio nei commenti o scrivendoti e-mail.

Puoi leggere di questo metodo nel prossimo paragrafo

7 vantaggi unici che il blog può portare a qualsiasi attività 
commerciale.


