
7 benefícios exclusivos que os blogs podem trazer para qualquer 
negócio.

143.000.000 $. Isso é quanto o Huffington Post - o blog de notícias mais lucrativo do mundo - ganhou em 2020. Esse 
número pode parecer cósmico. No entanto, mostra perfeitamente o quão poderoso é um blog na internet para gerar 
lucros.

Mais e mais empresas que operam até agora em artigos de papelaria estão se tornando mais ativas online. Você está 
procurando lucro na web também? Um blog é uma das maneiras mais comprovadas de ganhar dinheiro online de forma eficaz. 
Você acha que manter um blog é muito caro e só grandes empresas podem pagar? Muito pelo contrário. A tecnologia 
moderna permite que você inicie um blog em tempo recorde. Além do mais, pequenas e médias empresas e freelancers 
ganham mais com a manutenção de um blog. Manter um blog corporativo pode trazer muitos benefícios. Abaixo 
apresentamos os mais importantes deles.

Se você seguir isso, estabelecerá rapidamente um relacionamento positivo com seus destinatários - será valorizado como 
uma pessoa (ou empresa) que cria conteúdo interessante e o fornece gratuitamente e, mais importante - conhecimento 
útil!

Um blog da empresa é um grande apoio para o seu site alcançar as posições mais altas no Google. A regularidade na 
publicação de novos posts é valorizada e recompensada pelos buscadores. Cada novo conteúdo em seu site (ou seja, 
artigos de blog) é uma mensagem para o mecanismo de pesquisa de que seu site está sendo desenvolvido e útil. Fácil.

Cada novo artigo é um monte de conteúdo, cheio de palavras-chave. Assim, o blog aumenta significativamente o número de 
palavras-chave inseridas no mecanismo de pesquisa e seu site será exibido. E quanto mais palavras-chave, maior será a 
classificação do seu site. Assim, um blog corporativo aumenta significativamente a chance de seu site ser exibido para novos 
usuários, que você poderá alcançar com sua oferta.

Apenas executar e desenvolver um blog pode trazer benefícios importantes e lucrativos. Mas a promoção adicional de seu 
conteúdo pode levar seu blog - junto com seus lucros - a um nível antes inatingível!

Para isso, vale a pena utilizar as redes sociais, pois são ideais para o marketing de conteúdo. Artigos de instruções, 
infográficos, classificações, vídeos… qualquer conteúdo que possa educar os usuários e fornecer informações interessantes 
para eles é prontamente aceito pelos destinatários nas mídias sociais.

A mídia social também oferece oportunidades de compartilhamento e comentários, para que você aumente a chance de seu 
conteúdo atingir um público mais amplo.

Você pode aproveitar a promoção paga para dar um amplo alcance ao seu conteúdo. No entanto, aconselhamos que comece 
por criar um grupo que reúna pessoas interessadas em utilizar os seus serviços ou produtos. Ao publicar seu conteúdo lá, 
você garantirá um fluxo regular de tráfego para seu blog.

Seu blog é dedicado ao seu público. O conteúdo que aparece nele deve dar a eles conhecimentos que sejam interessantes 
para eles ou referir-se aos seus problemas e sugerir a solução certa.

Vale a pena aproveitar isso e começar a construir uma comunidade fiel de clientes engajados em seu blog (e, portanto, 
em torno de você ou de sua empresa).

Os maiores benefícios de ter um blog corporativo

Aumento do tráfego do mecanismo de pesquisa

Alto posicionamento do seu site

Construindo uma comunidade de clientes engajada

Ao criar uma newsletter, você também ganhará uma lista de e-mails apenas com pessoas genuinamente interessadas 
em seu conteúdo. É entre eles que será mais fácil para você vender sua oferta.

Lembrar! O blog é um suporte extraordinário no processo de posicionamento do seu site!

Abertura ao marketing de conteúdo e promoção eficaz nas mídias sociais

Como novos usuários podem encontrar seu site na Internet? Existem várias possibilidades:

�� Busca direta - O usuário digita o nome da sua empresa e vai direto para o seu site. Este é um movimento precioso. Ele 
mostra quantas pessoas - em vez de procurar oportunidades online - estão indo direto para você. Porém, lembre-se que 
só quem já conhece sua empresa faz isso. E você se preocupa com novas pessoas que você pode ganhar como novos 
clientes�

�� Promoção paga - você pode baixar o tráfego para seu site por meio de campanhas publicitárias pagas, por exemplo, 
Google Ads. Claro, sua eficácia dependerá de suas habilidades de otimização de campanha (você pode aprender) e seu 
orçamento. Não pode ser muito pequeno porque a campanha também atingirá alguns destinatários. Além disso, a 
campanha deixará de funcionar se atingir o orçamento�

�� Obtenha tráfego de pesquisa gratuito - parece bonito, mas estou conseguindo? Pelo blog da empresa! Cada vez que 
você publicar outra entrada em seu blog, o número de subpáginas indexadas (ou seja, registradas e posicionadas) de 
seu site no mecanismo de pesquisa aumentará.

Isto pode ser feito de várias maneiras

�� Grupos no Facebook - já mencionamos isso. O método mais simples, que deve ser o primeiro passo na construção de 
uma comunidade. Conheça-se melhor. Crie um grupo fechado no Facebook, que será um local para estabelecer e 
aprofundar o seu contacto. Convide seus clientes fiéis para isso. Você pode incentivá-los dizendo que os membros do 
grupo serão os primeiros a receber acesso a novos conteúdos ou produtos que aparecem no site, ou serão os primeiros 
a receber códigos de desconto. Existem muitas opções.�

�� Comentários no seu blog - o próximo passo que você deve dar no começo. Graças a isso, você dará ao seu público a 
oportunidade de expressar sua opinião (e as pessoas adoram) sobre seus textos. Mesmo que eles não gostem de algo, 
trate a opinião deles como um feedback que o ajudará a criar um conteúdo ainda melhor. Os comentários também 
podem se tornar um local para discussões envolventes, onde você pode conhecer melhor seus clientes. Eles sempre 
podem lhe dar ideias para artigos futuros�

�� Newsletter – As pessoas gostam de se manter atualizadas e seguir criadores que publicam conteúdo valioso. Portanto, 
o mais rápido possível, você deve pensar em fornecer aos seus destinatários a oportunidade de assinar seu blog 
assinando o boletim informativo. Você pode incentivá-los dizendo que, por exemplo, como assinantes da newsletter, 
eles terão acesso a conteúdos especiais reservados apenas para eles.

Um site de empresa médio geralmente tem várias subpáginas:

� Página principa�
� Sobre nó�
� Nossa ofert�
� Contat�
� Galeria

Pense na grande vantagem de um site com uma subpágina Blog além das subpáginas citadas acima e seus 20 itens de 
alta qualidade! Ao publicar dois artigos por semana, você alcançará esse resultado após 2,5 meses.

Construindo confiança, autenticidade e a imagem de um especialista

Outra vantagem de administrar um blog corporativo é que você será automaticamente colocado no papel de um especialista. 
Seus destinatários o perceberão como autêntico (o que é muito importante hoje em dia) e você ganhará a confiança deles. 
Como exatamente isso funciona? Dê uma olhada:

�� Autenticidade - Você é autêntico não apenas por mostrar que não tem nada a esconder de seus leitores. Você 
compartilha conhecimento empolgante gratuitamente, descreve seus pontos de vista e experiências, discute de bom 
grado com seus leitores e incentiva o envolvimento deles. Você constrói um relacionamento positivo. Você cria uma 
comunidade (consulte o parágrafo anterior). É mais fácil e melhor vender em tal sociedade�

�� Construir e inspirar confiança - Quer ganhar dinheiro online? Você não pode conseguir isso sem confiança. Para se 
tornarem seus clientes, os visitantes do seu site precisam ter certeza de que você é uma empresa confiável (ou 
freelancer). Caso contrário, eles nunca comprarão de você. Quanto melhor eles conhecerem você e suas atividades 
(e puderem aprender sobre elas, por exemplo, por meio de um blog da empresa), mais eles confiarão em você. Eles 
estarão mais propensos a comprar os serviços ou produtos que você sugerir. É claro que os relacionamentos com os 
clientes - assim como os relacionamentos com todos os seres humanos - precisam ser cuidados. A confiança leva 
muito tempo, mas lembre-se de que você pode perdê-la rapidamente�

�� Imagem de um especialista - Ao se dedicar a administrar um blog, você automaticamente se torna um especialista no 
campo descrito. Claro, quando você está apenas começando, você estará continuamente aprendendo coisas novas 
em sua área. No entanto, quando você inicia um blog, envia um sinal claro aos seus destinatários - sei sobre o que 
estou escrevendo e não tenho medo de minhas opiniões. Para reforçar esta mensagem, certifique-se de que seu 
conteúdo seja substantivo e de alta qualidade. Seu público o perceberá como um especialista no assunto. O sucesso 
está no seu bolso quando seu conteúdo aborda preocupações específicas do público.

Monetizando seu blog

Vendas mais fáceis de seus produtos

Vendas mais fáceis

Você administra um blog ou o encomenda?

Resumo

Quanto mais público você tiver, mais valioso seu blog se tornará para outras empresas promoverem seus produtos ou 
serviços.

Quanto mais público você tiver, mais poderá ganhar com seu blog. As principais formas de ganhar dinheiro são 
principalmente:

Artigos patrocinados 

Essa cooperação se baseia na publicação de artigos especializados em seu blog seguindo as diretrizes acordadas nas 
negociações com a empresa. Você mesmo pode propor seu blog a uma empresa, mas, nesse caso, as empresas procuram 
os blogueiros com mais frequência. Eles também podem vir até você.

Publicidade em banner 

Quando seu blog atingir um determinado nível de popularidade, você poderá se registrar em vários programas que fornecem 
anúncios em banner (por exemplo, Google AdSense, Salesmedia, Ceneo). Em seguida, coloque banners nos produtos de 
publicidade do seu blog relacionados ao tema do seu blog.

Programas de afiliados e afiliação 

A afiliação baseia-se na colocação de links para serviços ou produtos específicos nos textos publicados. Se um visitante do 
seu site clicar em um determinado link e comprar um determinado produto/serviço, você receberá uma comissão. Como o 
visitante comprou um anúncio de blog, alguns lucros irão para você. Esse é outro motivo pelo qual vale a pena construir uma 
comunidade engajada em torno do seu blog – entre essas pessoas, a probabilidade de adquirir o produto/serviço que você 
recomenda aumenta.

Cooperação com marcas ou agências. 

As marcas frequentemente realizam campanhas promocionais. Eles sabem que, se quiserem convencer os consumidores 
de seus produtos, devem primeiro convencer os criadores online que esses consumidores leem e confiam.

Quando seu blog tiver um alcance amplo, você estabelecerá uma cooperação direta com uma marca. Nesse caso, há grande 
liberdade no tipo de colaboração – depende apenas do contrato entre determinada marca e o criador (dono do blog).

Depende dos seus recursos e do objetivo que você definiu para o blog.

Se você simplesmente não tem tempo e deseja que novos textos apareçam regularmente em seu site, contrate seu blog para 
uma empresa confiável.

Se o blog é para ser uma ferramenta para a sua empresa melhorar o posicionamento e não conhece SEO - terceirizar o blog 
para uma empresa confiável.

Se você se preocupa com um relacionamento pessoal e próximo com seus destinatários e com a construção de uma 
comunidade - vale a pena considerar a criação de um blog.

Se você não tem tempo para executá-lo, pode deixar conosco e criaremos um blog perfeitamente adequado ao seu setor, aos 
objetivos da sua empresa e ao seu público.

Os blogs são os mais valiosos, especialmente para pequenas e médias empresas?

Muitos pequenos e médios empreendedores não consideram o blog uma ferramenta para ganhar mais dinheiro. 
Freqüentemente, eles o equiparam apenas à função informativa e de imagem. Como você já sabe, isso não é verdade.

Portanto, há muito pouca concorrência em pequenas e médias empresas em relação aos blogs corporativos. Pouquíssimas 
pequenas empresas decidem dar esse passo – o que é paradoxal porque um blog é uma ferramenta que requer muito menos 
custos do que, por exemplo, uma campanha de Google Ads.

E seus efeitos positivos são visíveis por muito mais tempo.

Por esses motivos - se você administra uma empresa de pequeno ou médio porte - deve pensar muito antes de iniciar 
um blog corporativo.

Manter um blog corporativo é uma ótima maneira de expandir seus negócios on-line e aumentar seus lucros. Criar conteúdo 
exclusivo e significativo para o seu blog pode ser um desafio primeiro, mas os benefícios valem a pena!

Se você não tem tempo para começar e administrar um blog, entre em contato conosco. Ajudaremos você a criar um blog 
profissional que garantirá um fluxo de tráfego constante em seu site!

Independente da sua situação, vale a pena pensar em começar um blog na plataforma BOWWE. É uma solução universal - 
o BOWWE permite que você mesmo crie e execute um blog sem nenhum conhecimento de programação, posicionamento, 
construção de páginas, etc.

By running a corporate blog, you can easily convert visitors to your website into new customers. The blog is the perfect space 
to dispel any buyer's doubts. Offer and sell your product on your website. For example, you can describe its features and 
specifications in detail, compare it with competitors' products, and tell about everything that may be of interest to your 
potential customer before buying.

Um blog eficiente é também uma garantia mais generosa de lucros com os produtos ou serviços que você acaba de 
lançar. Os leitores regulares do seu blog ficarão muito interessados ​​nas novidades que você lançar no mercado. Eles estão 
mais dispostos a gastar dinheiro para testá-los - e depois compartilhar seus comentários, por exemplo, em comentários ou 
escrevendo e-mails para você.

Você pode ler sobre esse método no próximo parágrafo


