
7 beneficios únicos que los blogs pueden aportar a cualquier negocio.

143.000.000 $. Esto es lo que ganó el Huffington Post, el blog de noticias más rentable del mundo, en 2020. Este 
número puede parecer cósmico. Sin embargo, muestra perfectamente cuán poderoso es un blog de Internet para 
generar ganancias.

Cada vez más empresas que operan hasta ahora papelería se están volviendo más activas en línea. ¿Estás buscando 
ganancias en la web también? Un blog es una de las formas mejor probadas de ganar dinero en línea de manera efectiva. 
¿Crees que tener un blog es muy caro y solo las grandes empresas pueden permitírselo? Todo lo contrario. La tecnología 
moderna le permite iniciar un blog en un tiempo récord. Además, las pequeñas y medianas empresas y los autónomos se 
benefician al máximo de la gestión de un blog. Tener un blog corporativo puede traer toneladas de beneficios. A 
continuación presentamos los más importantes de ellos.

Si sigue esto, establecerá rápidamente una relación positiva con sus destinatarios: será valorado como una persona (o 
empresa) que crea contenido interesante y lo brinda de forma gratuita y, lo que es más importante, ¡conocimiento útil !

Un blog de empresa es un gran apoyo para que tu sitio web alcance las posiciones más altas en Google. La regularidad en la 
publicación de nuevos posts es valorada y premiada por los buscadores. Cada contenido nuevo en su sitio web (es decir, 
artículos de blog) es un mensaje para el motor de búsqueda de que su sitio web se está desarrollando y es útil. Fácil.

Cada nuevo artículo es una gran cantidad de contenido, lleno de palabras clave. Por lo tanto, los blogs aumentan 
significativamente la cantidad de palabras clave que se ingresan en el motor de búsqueda y se mostrará su sitio web. Y 
cuantas más palabras clave, mayor será la clasificación de su sitio. Por lo tanto, un blog de empresa aumenta 
significativamente la posibilidad de que su sitio web se muestre a nuevos usuarios, a quienes podrá llegar con su oferta.

El simple hecho de ejecutar y desarrollar un blog puede brindarle beneficios importantes y rentables. ¡Pero la promoción 
adicional de su contenido puede llevar su blog, junto con sus ganancias, a un nivel antes inalcanzable!

Para ello, vale la pena utilizar las redes sociales, ya que son ideales para el marketing de contenidos. Artículos instructivos, 
infografías, clasificaciones, videos... cualquier contenido que pueda educar a los usuarios y brindar información que sea 
interesante para ellos es fácilmente aceptado por los destinatarios en las redes sociales .

Las redes sociales también brindan oportunidades para compartir y comentar, por lo que aumenta la posibilidad de que su 
contenido llegue a un público más amplio.

Puede aprovechar la promoción paga para dar a su contenido un amplio alcance. Sin embargo, le recomendamos que 
comience creando un grupo que reúna a personas interesadas en utilizar sus servicios o productos. Al publicar su contenido 
allí, garantizará un flujo regular de tráfico a su blog.

Tu blog está dedicado a tu audiencia. El contenido que aparece en él debe aportarles conocimientos que les interesen o 
referirse a sus problemas y sugerirles la solución adecuada.

Vale la pena aprovechar esto y comenzar a construir una comunidad leal de clientes comprometidos alrededor de su 
blog (y, por lo tanto, alrededor de usted o su empresa).

Los mayores beneficios de tener un blog corporativo

Aumento en el tráfico del motor de búsqueda

Alto posicionamiento de tu web

Creación de una comunidad de clientes comprometidos

Al crear un boletín, también obtendrá una lista de correo con solo personas que estén realmente interesadas en su 
contenido. Es entre ellos donde le resultará más fácil vender su oferta.

¡Recordar! ¡Blogging es un apoyo extraordinario en el proceso de posicionamiento de su sitio web!

Apertura al marketing de contenidos y promoción efectiva en redes sociales

¿Cómo pueden los nuevos usuarios encontrar su sitio web en Internet? Hay varias posibilidades:

 Búsqueda directa: el usuario ingresa el nombre de su empresa y va directamente a su sitio web. Este es un movimiento 
precioso. Muestra cuántas personas, en lugar de buscar oportunidades en línea, se dirigen directamente a usted. Sin 
embargo, recuerda que solo aquellos que ya conocen tu empresa hacen esto . Y te preocupas por las personas 
nuevas que puedes ganar como nuevos clientes

 Promoción paga: puede descargar tráfico a su sitio web a través de campañas publicitarias pagas, por ejemplo, Google 
Ads. Por supuesto, su efectividad dependerá de tus habilidades de optimización de campañas (puedes aprenderlo) y tu 
presupuesto. No puede ser demasiado pequeño porque la campaña también llegará a unos pocos destinatarios. 
Además, la campaña dejará de funcionar si alcanza el presupuesto

 Obtenga tráfico de búsqueda gratuito: suena hermoso, pero ¿lo estoy logrando? ¡A través del blog de la empresa! Cada 
vez que publiques otra entrada en tu blog, aumentará el número de subpáginas indexadas (es decir, registradas y 
posicionadas) de tu web en el buscador.

Esto se puede hacer de varias maneras

 Grupos en Facebook: ya lo hemos mencionado. El método más simple, que debería ser el primer paso en la 
construcción de una comunidad. Conócete mejor. Cree un grupo cerrado en Facebook, que será un lugar para 
establecer y profundizar su contacto. Invita a tus clientes leales a ello. Puede alentarlos diciendo que los miembros 
del grupo serán los primeros en recibir acceso a nuevos contenidos o productos que aparecen en el sitio, o serán los 
primeros en recibir códigos de descuento. Hay muchas opciones

 Comentarios en tu blog: el siguiente paso que debes tomar al principio. Gracias a esto, le darás a tu audiencia la 
oportunidad de expresar su opinión (y a la gente le encanta) sobre tus textos. Incluso si no les gusta algo, trata su 
opinión como un comentario que te ayudará a crear contenido aún mejor. Los comentarios también pueden 
convertirse en un lugar para discusiones interesantes donde puede conocer mejor a sus clientes. ¡Siempre pueden 
darte ideas para futuros artículos

 Boletín: a la gente le gusta estar al día y seguir a los creadores que publican contenido valioso. Por lo tanto, tan 
pronto como sea posible, debe pensar en brindar a sus destinatarios la oportunidad de suscribirse a su blog 
suscribiéndose al boletín. Puede alentarlos diciéndoles que, por ejemplo, como suscriptores del boletín, recibirán 
acceso a contenido especial reservado solo para ellos.

El sitio web de una empresa promedio generalmente tiene varias subpáginas:

 Pagina principa
 Sobre nosotro
 Nuestra ofert
 Contact
 Galería

¡Piense en la gran ventaja de un sitio web con una subpágina Blog además de las subpáginas mencionadas 
anteriormente y sus 20 artículos de alta calidad! Al publicar dos artículos a la semana, logrará este resultado después de 
2,5 meses.

Generando confianza, autenticidad y la imagen de un experto

Otra ventaja de tener un blog corporativo es que automáticamente se le pondrá en el papel de un experto. Tus destinatarios 
te percibirán como auténtico (lo cual es muy importante hoy en día) y te ganarás su confianza. ¿Cómo funciona 
exactamente? Echar un vistazo:

 Autenticidad: eres auténtico no solo al mostrar que no tienes nada que ocultar a tus lectores. Usted comparte 
conocimientos emocionantes de forma gratuita, describe sus puntos de vista y experiencias, discute de buena gana 
con sus lectores y fomenta su participación. Construyes una relación positiva. Creas una comunidad (ver el párrafo 
anterior). Es más fácil y mejor vender en una sociedad así

 Genere e inspire confianza: ¿quiere ganar dinero en línea? No se puede lograr esto sin confianza. Para convertirse en 
sus clientes, los visitantes de su sitio web deben estar seguros de que usted es una empresa confiable (o un profesional 
independiente). De lo contrario, nunca te comprarán. Cuanto mejor te conozcan a ti y a tus actividades (y puedan 
conocerlas, por ejemplo, a través de un blog de empresa), más confiarán en ti. Es más probable que compren los 
servicios o productos que usted sugiere. Por supuesto, las relaciones con los clientes, al igual que las relaciones con 
todos los seres humanos, deben cuidarse. La confianza lleva mucho tiempo, pero recuerda que puedes perderla 
rápidamente

 Imagen de un experto: al dedicarse a administrar un blog, automáticamente se convierte en un experto en el campo 
descrito. Por supuesto, cuando recién comienza, estará continuamente aprendiendo cosas nuevas en su área. Sin 
embargo, cuando inicia un blog, envía una señal clara a sus destinatarios: sé sobre lo que estoy escribiendo y no 
tengo miedo de mis puntos de vista. Para reforzar este mensaje, asegúrese de que su contenido sea sustantivo y de 
alta calidad. Tu audiencia te percibirá como un experto en el tema. El éxito está en su bolsillo cuando su contenido 
aborda las preocupaciones específicas de la audiencia.

Monetizando tu blog

Ventas más fáciles de sus productos

Ventas más fáciles

¿Tienes un blog tú mismo o lo encargas?

Resumen

Cuantas más audiencias tengas, más valioso se vuelve tu blog para que otras empresas promocionen sus productos o 
servicios.

Cuanta más audiencia tengas, más podrás ganar con tu blog. Las principales formas de ganar dinero son principalmente:

Artículos patrocinados 

Esta cooperación se basa en la publicación de artículos de expertos en su blog siguiendo las pautas acordadas en las 
negociaciones con la empresa. Usted mismo puede proponer su blog a una empresa, pero en este caso, las empresas 
acuden a los blogueros con más frecuencia. También pueden acudir a ti.

Banners publicitarios 

Cuando su blog alcance cierto nivel de popularidad, podrá registrarse en varios programas que ofrecen anuncios publicitarios 
(por ejemplo, Google AdSense, Salesmedia, Ceneo). Luego, coloque pancartas en su blog que anuncien productos 
relacionados con el tema de su blog.

Programas de afiliados y afiliación 

La afiliación se basa en colocar enlaces a servicios o productos específicos en los textos publicados. Si un visitante de su 
sitio web hace clic en un enlace determinado y compra un producto/servicio determinado, recibirá una comisión. Dado que el 
visitante ha comprado un anuncio de blog, usted recibirá algunas ganancias. Esta es otra razón por la que vale la pena crear 
una comunidad comprometida en torno a tu blog: entre esas personas, aumenta la probabilidad de comprar el producto/
servicio que recomiendas.

Cooperación con marcas o agencias. 

Las marcas frecuentemente realizan campañas promocionales. Saben que si quieren convencer a los consumidores de 
sus productos, primero deben convencer a los creadores en línea de que estos consumidores leen y confían.

Cuando tu blog tenga un gran alcance, establecerás una cooperación directa con una marca. En este caso, hay una gran 
libertad en el tipo de colaboración: depende solo del contrato entre una marca determinada y el creador (propietario del 
blog).

Depende de tus recursos y del objetivo que establezcas para el blog.

Si simplemente no tiene tiempo y desea que aparezcan nuevos textos en su sitio web regularmente, subcontrate su blog a 
una empresa confiable.

Si el blog va a ser una herramienta para que tu empresa mejore el posicionamiento y no sabes SEO - subcontrata el blog a una 
empresa de confianza.

Si te preocupas por una relación personal y cercana con tus destinatarios y por construir una comunidad, vale la pena 
considerar crear un blog tú mismo.

Si no tiene tiempo para ejecutarlo, puede dejarlo en nuestras manos y crearemos un blog que se adapte perfectamente a su 
industria, los objetivos de su empresa y su audiencia.

¿Son los blogs los más valiosos, especialmente para las pequeñas y medianas empresas?

Muchos pequeños y medianos empresarios no consideran el blog como una herramienta para ganar más dinero. A menudo lo 
equiparan solo con la función informativa y de imagen. Como ya sabes, eso no es cierto.

Por lo tanto, hay muy poca competencia en las pequeñas y medianas empresas con respecto a los blogs corporativos. Muy 
pocas pequeñas empresas deciden dar este paso, lo cual es paradójico porque un blog es una herramienta que requiere 
mucho menos costo que, por ejemplo, una campaña de Google Ads.

Y sus efectos positivos son visibles durante mucho más tiempo.

Por estas razones, si tiene una pequeña o mediana empresa, debe pensar mucho en comenzar un blog corporativo.

Tener un blog corporativo es una excelente manera de hacer crecer su negocio en línea y aumentar sus ganancias. Crear 
contenido único y significativo para su blog puede ser un desafío al principio, ¡pero los beneficios bien valen la pena!

Si no tiene tiempo para iniciar y ejecutar un blog, contáctenos. ¡Te ayudaremos a configurar un blog profesional que 
garantizará un flujo de tráfico constante en tu sitio web!

Independientemente de su situación, vale la pena considerar iniciar un blog en la plataforma BOWWE. Es una solución 
universal: BOWWE le permite configurar y ejecutar un blog usted mismo sin ningún conocimiento de programación, 
posicionamiento, creación de páginas, etc.

Al ejecutar un blog corporativo, puede convertir fácilmente a los visitantes de su sitio web en nuevos clientes. El blog es el 
espacio perfecto para disipar las dudas de cualquier comprador. Ofrece y vende tu producto en tu sitio web. Por ejemplo, 
puedes describir detalladamente sus características y especificaciones, compararlo con los productos de la competencia y 
contar todo lo que pueda ser de interés para tu potencial cliente antes de comprar.

Un blog eficiente es también una garantía más generosa de ganancias de los productos o servicios que acabas de 
lanzar. Los lectores habituales de su blog estarán muy interesados en las novedades que publique en el mercado. Están más 
dispuestos a gastar dinero para probarlos y luego compartir sus comentarios, por ejemplo, en comentarios o escribiéndoles 
correos electrónicos.

Puedes leer sobre este método en el siguiente párrafo


