
7 einzigartige Vorteile, die das Bloggen jedem Unternehmen bringen 
kann.

143.000.000 $. So viel verdiente die Huffington Post – der profitabelste Nachrichtenblog der Welt – im Jahr 2020. Diese 
Zahl mag kosmisch erscheinen. Es zeigt jedoch perfekt, wie mächtig ein Internet-Blog ist, um Gewinne zu erzielen.

Immer mehr Unternehmen, die bislang Schreibwaren betreiben, werden online aktiver. Suchen Sie auch im Internet nach 
Gewinn? Ein Blog ist eine der bewährtesten Möglichkeiten, um online effektiv Geld zu verdienen. Denken Sie, dass das 
Betreiben eines Blogs sehr teuer ist und sich nur große Unternehmen leisten können? Ganz im Gegenteil. Moderne 
Technologie ermöglicht es Ihnen, einen Blog in Rekordzeit zu starten. Außerdem profitieren kleine und mittelständische 
Unternehmen sowie Freiberufler am meisten vom Betreiben eines Blogs. Das Betreiben eines Unternehmensblogs kann 
unzählige Vorteile bringen. Nachfolgend stellen wir die wichtigsten davon vor.

Wenn Sie dies befolgen, werden Sie schnell eine positive Beziehung zu Ihren Empfängern aufbauen – Sie werden als Person 
(oder Unternehmen) geschätzt, die interessante Inhalte erstellt und diese kostenlos und vor allem – nützliches – Wissen 
weitergibt!

Ein Unternehmensblog ist eine großartige Unterstützung für Ihre Website, um die höchsten Positionen bei Google zu 
erreichen. Regelmäßigkeit bei der Veröffentlichung neuer Beiträge wird von Suchmaschinen geschätzt und belohnt. Jeder 
neue Inhalt auf Ihrer Website (z. B. Blogartikel) ist eine Nachricht an die Suchmaschine, dass sich Ihre Website entwickelt 
und nützlich ist . Einfach.

Jeder neue Artikel ist eine Menge Inhalt, gefüllt mit Schlüsselwörtern. So erhöht das Bloggen die Anzahl der Keywords, die in 
die Suchmaschine eingegeben werden und Ihre Website angezeigt wird, erheblich. Und je mehr Keywords, desto höher rankt 
Ihre Website. Ein Firmenblog erhöht also deutlich die Chance, dass Ihre Website neuen Nutzern angezeigt wird, die Sie mit 
Ihrem Angebot erreichen können.

Allein das Betreiben und Entwickeln eines Blogs kann Ihnen wichtige und profitable Vorteile bringen. Aber die zusätzliche 
Werbung für Ihre Inhalte kann Ihr Blog - zusammen mit Ihren Gewinnen - auf ein bisher unerreichtes Niveau bringen!

Hierfür lohnt es sich, Social Media zu nutzen, da diese sich hervorragend für das Content Marketing eignen. Artikel mit 
Anleitungen, Infografiken, Rankings, Videos … alle Inhalte, die Benutzer aufklären und für sie interessante Informationen 
bereitstellen können, werden von den Empfängern in den sozialen Medien gerne angenommen.

Soziale Medien bieten auch Möglichkeiten zum Teilen und Kommentieren, sodass Sie die Chance erhöhen, dass Ihre Inhalte 
ein breiteres Publikum erreichen.


Sie können bezahlte Werbung nutzen, um Ihren Inhalten eine große Reichweite zu verleihen. Wir empfehlen Ihnen jedoch, 
zunächst eine Gruppe zu gründen, die Personen zusammenbringt, die an der Nutzung Ihrer Dienstleistungen oder Produkte 
interessiert sind. Indem Sie Ihre Inhalte dort veröffentlichen, sorgen Sie für einen regelmäßigen Traffic auf Ihrem Blog.

Ihr Blog ist Ihrem Publikum gewidmet. Die darauf erscheinenden Inhalte sollen ihnen für sie interessantes Wissen vermitteln 
oder auf ihre Probleme hinweisen und die richtige Lösung vorschlagen.

Es lohnt sich, dies zu nutzen und eine treue Community engagierter Kunden rund um Ihren Blog (und damit um Sie 
selbst oder Ihr Unternehmen) aufzubauen.

Die größten Vorteile eines Unternehmensblogs

Steigerung des Suchmaschinenverkehrs

Hohe Positionierung Ihrer Website

Aufbau einer engagierten Kundengemeinschaft

Durch die Erstellung eines Newsletters erhalten Sie auch eine Mailingliste mit nur Personen, die wirklich an Ihren 
Inhalten interessiert sind. Unter ihnen ist es für Sie am einfachsten, Ihr Angebot zu verkaufen.

Erinnern! Bloggen ist eine außerordentliche Unterstützung bei der Positionierung Ihrer Website!

Offenheit für Content-Marketing und effektive Werbung in sozialen Medien

Wie können neue Nutzer Ihre Website im Internet finden? Es gibt mehrere Möglichkeiten:

 Direktsuche - Der Benutzer gibt den Namen Ihres Unternehmens ein und gelangt direkt auf Ihre Website. Dies ist ein 
wertvoller Schritt. Es zeigt, wie viele Menschen – anstatt online nach Möglichkeiten zu suchen – direkt zu Ihnen kommen. 
Denken Sie jedoch daran, dass dies nur diejenigen tun, die Ihr Unternehmen bereits kennen. Und Sie kümmern sich 
um neue Leute, die Sie als neue Kunden gewinnen können

 Bezahlte Werbung – Sie können über bezahlte Werbekampagnen, z. B. Google Ads, Zugriffe auf Ihre Website 
herunterladen. Ihre Effektivität hängt natürlich von Ihren Fähigkeiten zur Kampagnenoptimierung (das können Sie 
lernen) und Ihrem Budget ab. Zu klein darf es nicht sein, denn die Kampagne wird auch wenige Empfänger erreichen. 
Darüber hinaus funktioniert die Kampagne nicht mehr, wenn sie das Budget erreicht

 Erhalten Sie kostenlosen Suchverkehr – klingt schön, aber erreiche ich es? Über den Firmenblog! Jedes Mal, wenn Sie 
einen weiteren Eintrag in Ihrem Blog veröffentlichen, erhöht sich die Anzahl der indizierten (dh registrierten und 
positionierten) Unterseiten Ihrer Website in der Suchmaschine.

Dies kann auf mehrere Arten erfolgen

 Gruppen auf Facebook – das haben wir bereits erwähnt. Die einfachste Methode, die der erste Schritt beim Aufbau einer 
Community sein sollte. Lernen Sie sich besser kennen. Erstellen Sie auf Facebook eine geschlossene Gruppe, in der Sie 
Ihren Kontakt aufbauen und vertiefen können. Laden Sie Ihre treuen Kunden dazu ein. Sie können sie ermutigen, indem 
Sie sagen, dass Gruppenmitglieder die ersten sind, die Zugang zu neuen Inhalten oder Produkten erhalten, die auf der 
Website erscheinen, oder dass sie die ersten sind, die Rabattcodes erhalten. Es gibt viele Möglichkeiten

 Kommentare zu Ihrem Blog – der nächste Schritt, den Sie am Anfang gehen sollten. Dadurch geben Sie Ihrem Publikum 
die Möglichkeit, seine Meinung (und die Leute lieben es) über Ihre Texte zu äußern. Auch wenn ihnen etwas nicht gefällt 
– behandeln Sie ihre Meinung als Feedback, das Ihnen hilft, noch bessere Inhalte zu erstellen. Kommentare können auch 
zu einem Ort für anregende Diskussionen werden, in denen Sie Ihre Kunden besser kennenlernen können. Sie können 
Ihnen immer Ideen für zukünftige Artikel geben

 Newsletter – Menschen möchten gerne auf dem Laufenden bleiben und Erstellern folgen, die wertvolle Inhalte 
veröffentlichen. Denken Sie daher so schnell wie möglich darüber nach, Ihren Empfängern die Möglichkeit zu geben, 
Ihren Blog zu abonnieren, indem Sie den Newsletter abonnieren. Sie können sie ermutigen, indem Sie beispielsweise 
sagen, dass sie als Newsletter-Abonnenten Zugang zu speziellen Inhalten erhalten, die nur für sie reserviert sind.

Eine durchschnittliche Unternehmenswebsite hat in der Regel mehrere Unterseiten:

 Hauptseit
 Über un
 Unser Angebo
 Kontak
 Galerie

Denken Sie an den großen Vorteil einer Website mit einer Unterseite Blog zusätzlich zu den oben genannten 
Unterseiten und ihren 20 hochwertigen Artikeln! Wenn Sie zwei Artikel pro Woche veröffentlichen, erreichen Sie dieses 
Ergebnis nach 2,5 Monaten.

Aufbau von Vertrauen, Authentizität und dem Image eines Experten

Ein weiterer Vorteil eines Unternehmensblogs ist, dass Sie automatisch in die Rolle eines Experten versetzt werden. Ihre 
Empfänger werden Sie als authentisch wahrnehmen (was heutzutage sehr wichtig ist) und Sie werden ihr Vertrauen 
gewinnen. Wie genau funktioniert es? Schau mal:

 Authentizität - Authentisch sind Sie nicht nur, indem Sie zeigen, dass Sie Ihren Lesern nichts zu verbergen haben. Sie 
teilen kostenlos spannendes Wissen, schildern Ihre Ansichten und Erfahrungen, diskutieren bereitwillig mit Ihren 
Lesern und regen zum Mitmachen an. Du baust eine positive Beziehung auf. Sie erstellen eine Community (siehe 
vorherigen Absatz). In einer solchen Gesellschaft lässt es sich leichter und besser verkaufen

 Vertrauen aufbauen und inspirieren - Wollen Sie online Geld verdienen? Ohne Vertrauen geht es nicht. Um Ihre 
Kunden zu werden, müssen Besucher Ihrer Website sicher sein, dass Sie ein zuverlässiges Unternehmen (oder 
Freiberufler) sind. Andernfalls werden sie niemals bei Ihnen kaufen. Je besser sie Sie und Ihre Aktivitäten kennen 
(und sie beispielsweise über einen Firmenblog davon erfahren können), desto mehr vertrauen sie Ihnen. Sie werden 
eher die von Ihnen vorgeschlagenen Dienstleistungen oder Produkte kaufen. Natürlich müssen Beziehungen zu 
Kunden – wie Beziehungen zu jedem Menschen – gepflegt werden. Vertrauen braucht lange, aber denken Sie daran, 
dass Sie es schnell verlieren können

 Bild eines Experten - Indem Sie sich für das Betreiben eines Blogs bewerben, werden Sie automatisch zum Experten 
auf dem beschriebenen Gebiet. Wenn Sie gerade erst anfangen, lernen Sie natürlich immer wieder Neues in Ihrem 
Bereich. Wenn Sie jedoch einen Blog starten, senden Sie ein klares Signal an Ihre Empfänger – ich weiß, wovon ich 
schreibe, und ich habe keine Angst vor meinen Ansichten. Um diese Botschaft zu verstärken, stellen Sie sicher, 
dass Ihre Inhalte substanziell und von hoher Qualität sind. Ihr Publikum wird Sie als Experten auf dem Gebiet 
wahrnehmen. Der Erfolg liegt in Ihrer Tasche, wenn Ihre Inhalte auf bestimmte Zielgruppenanliegen eingehen.

Betreiben Sie selbst einen Blog oder beauftragen Sie ihn?

Es hängt von Ihren Ressourcen und dem Ziel ab, das Sie sich für den Blog gesetzt haben.

Wenn Sie einfach keine Zeit haben und möchten, dass regelmäßig neue Texte auf Ihrer Website erscheinen, lagern Sie Ihr 
Blog an ein zuverlässiges Unternehmen aus.

Wenn der Blog ein Werkzeug für Ihr Unternehmen sein soll, um die Positionierung zu verbessern, und Sie kein SEO kennen - 
lagern Sie den Blog an ein zuverlässiges Unternehmen aus.

Wenn Ihnen eine persönliche, enge Beziehung zu Ihren Empfängern und der Aufbau einer Community wichtig sind, lohnt es 
sich, darüber nachzudenken, selbst einen Blog einzurichten.

Wenn Sie keine Zeit haben, es zu betreiben, können Sie es uns überlassen, und wir erstellen einen Blog, der perfekt zu Ihrer 
Branche, den Zielen Ihres Unternehmens und Ihrem Publikum passt.

Sind Blogs besonders für kleine und mittelständische Unternehmen am wertvollsten?

Viele kleine und mittelständische Unternehmer betrachten Blogs nicht als Instrument, um mehr Geld zu verdienen. Sie setzen 
es oft nur mit der Informations- und Bildfunktion gleich. Wie Sie bereits wissen, stimmt das nicht.

Daher gibt es in kleinen und mittelständischen Unternehmen nur sehr wenig Konkurrenz um Corporate Blogs. Nur sehr 
wenige kleine Unternehmen entscheiden sich für diesen Schritt – was paradox ist, da ein Blog ein Tool ist, das viel weniger 
Kosten erfordert als beispielsweise eine Google Ads-Kampagne.

Und seine positiven Wirkungen sind viel länger sichtbar.

Aus diesen Gründen sollten Sie – wenn Sie ein kleines oder mittelständisches Unternehmen führen – sehr genau 
darüber nachdenken, einen Unternehmensblog zu starten.

Zusammenfassung

Das Betreiben eines Unternehmensblogs ist eine großartige Möglichkeit, Ihr Online-Geschäft auszubauen und Ihre Gewinne 
zu steigern. Das Erstellen einzigartiger und aussagekräftiger Inhalte für Ihr Blog kann zunächst eine Herausforderung sein, 
aber die Vorteile sind die Zeit wert!

Wenn Sie keine Zeit haben, einen Blog zu starten und zu betreiben, kontaktieren Sie uns bitte. Wir helfen Ihnen beim Aufbau 
eines professionellen Blogs, der einen konstanten Traffic auf Ihrer Website garantiert!

Unabhängig von Ihrer Situation ist es eine Überlegung wert, einen Blog auf der BOWWE-Plattform zu starten . Es ist eine 
universelle Lösung - BOWWE ermöglicht es Ihnen, ohne Kenntnisse in Programmierung, Positionierung, Seitenaufbau usw. 
einen Blog selbst einzurichten und zu betreiben.

Durch das Betreiben eines Unternehmensblogs können Sie Besucher Ihrer Website ganz einfach in neue Kunden umwandeln. 
Der Blog ist der perfekte Ort, um die Zweifel eines jeden Käufers zu zerstreuen. Bieten und verkaufen Sie Ihr Produkt auf 
Ihrer Website. So können Sie beispielsweise seine Eigenschaften und Spezifikationen detailliert beschreiben, es mit 
Produkten der Konkurrenz vergleichen und Ihrem potenziellen Kunden vor dem Kauf alles erzählen, was für ihn interessant 
sein könnte.

Ein effizienter Blog ist auch eine großzügigere Garantie für Gewinne aus den Produkten oder Dienstleistungen, die Sie 
gerade veröffentlicht haben . Regelmäßige Leser Ihres Blogs werden sehr an den Neuigkeiten interessiert sein, die Sie auf 
den Markt bringen. Sie sind eher bereit, Geld auszugeben, um sie zu testen - und dann ihre Kommentare zu teilen, zB in 
Kommentaren oder indem sie Ihnen E-Mails schreiben.

Monetarisierung Ihres Blogs

Einfacher Verkauf Ihrer Produkte

Einfacher Verkauf

Je mehr Zielgruppen Sie haben, desto wertvoller wird Ihr Blog für andere Unternehmen, um ihre Produkte oder 
Dienstleistungen zu bewerben.

Je mehr Publikum Sie haben, desto mehr können Sie mit Ihrem Blog verdienen. Die wichtigsten Möglichkeiten, Geld zu 
verdienen, sind hauptsächlich:

Gesponserte Artikel 

Eine solche Zusammenarbeit basiert auf der Veröffentlichung von Fachartikeln in Ihrem Blog gemäß den in Verhandlungen mit 
dem Unternehmen vereinbarten Richtlinien. Sie können Ihren Blog selbst einem Unternehmen vorschlagen, aber in diesem 
Fall wenden sich Unternehmen häufiger an Blogger. Sie können auch zu Ihnen kommen.

Bannerwerbung 

Wenn Ihr Blog einen bestimmten Bekanntheitsgrad erreicht, können Sie sich bei mehreren Programmen registrieren, die 
Bannerwerbung anbieten (z. B. Google AdSense, Salesmedia, Ceneo). Platzieren Sie dann Banner auf Ihren Blog-
Werbeprodukten, die sich auf Ihr Blog-Thema beziehen.

Affiliate-Programme und Affiliation 

Die Affiliation basiert auf der Platzierung von Links zu bestimmten Dienstleistungen oder Produkten in den veröffentlichten 
Texten. Wenn ein Besucher Ihrer Website auf einen bestimmten Link klickt und ein bestimmtes Produkt/eine bestimmte 
Dienstleistung kauft, erhalten Sie eine Provision. Da der Besucher eine Bloganzeige gekauft hat, gehen einige Gewinne an 
Sie. Auch deshalb lohnt es sich, rund um Ihren Blog eine engagierte Community aufzubauen – unter solchen Menschen steigt 
die Wahrscheinlichkeit, das von Ihnen empfohlene Produkt/die Dienstleistung zu kaufen.

Zusammenarbeit mit Marken oder Agenturen. 

Marken führen häufig Werbekampagnen durch. Sie wissen, dass sie, wenn sie Verbraucher von ihren Produkten 
überzeugen wollen, zuerst Online-Ersteller davon überzeugen sollten, dass diese Verbraucher lesen und denen sie 
vertrauen.

Wenn Ihr Blog eine große Reichweite hat, bauen Sie eine direkte Zusammenarbeit mit einer Marke auf. In diesem Fall besteht 
große Freiheit in der Art der Zusammenarbeit – es hängt nur vom Vertrag zwischen einer bestimmten Marke und dem Ersteller 
(Blog-Eigentümer) ab.

Sie können über diese Methode im nächsten Absatz lesen


