
7 avantages uniques que les blogs peuvent apporter à toute 
entreprise.

143 000 000 $. C'est ce que Huffington Post - le blog d'actualités le plus rentable au monde - a gagné en 2020. Ce 
chiffre peut sembler cosmique. Cependant, cela montre parfaitement à quel point un blog Internet est puissant pour 
générer des bénéfices.

De plus en plus d'entreprises opérant jusqu'à présent dans la papeterie deviennent de plus en plus actives en ligne. 
Cherchez-vous aussi des profits sur le Web? Un blog est l'un des moyens les plus éprouvés de gagner de l'argent 
efficacement en ligne. Pensez-vous que gérer un blog coûte très cher et que seules les grandes entreprises peuvent se le 
permettre ? Bien au contraire . La technologie moderne vous permet de démarrer un blog en un temps record. De plus, les 
petites et moyennes entreprises et les indépendants tirent le meilleur parti de la gestion d'un blog. La gestion d'un blog 
d'entreprise peut apporter des tonnes d'avantages. Nous vous présentons ci-dessous les plus importants d'entre eux.

Les plus grands avantages de la gestion d'un blog d'entreprise

Augmentation du trafic des moteurs de recherche

Créer une communauté de clients engagés

Un blog d'entreprise est un excellent support pour votre site Web afin d'atteindre les positions les plus élevées dans Google. 
La régularité dans la publication de nouveaux messages est valorisée et récompensée par les moteurs de recherche. Chaque 
nouveau contenu sur votre site Web (c'est-à-dire les articles de blog) est un message au moteur de recherche que votre site 
Web est en développement et utile . Facile.

Chaque nouvel article contient beaucoup de contenu, rempli de mots-clés. Ainsi, les blogs augmentent considérablement le 
nombre de mots-clés qui sont entrés dans le moteur de recherche et votre site Web sera affiché. Et plus il y a de mots-clés, 
plus votre site est bien classé. Ainsi, un blog d'entreprise augmente considérablement les chances que votre site soit affiché 
auprès de nouveaux utilisateurs, que vous pourrez toucher avec votre offre.

Le simple fait de gérer et de développer un blog peut vous apporter des avantages importants et rentables. Mais la promotion 
supplémentaire de votre contenu peut amener votre blog - ainsi que vos bénéfices - à un niveau auparavant inatteignable!

À cette fin, il vaut la peine d'utiliser les médias sociaux, car ils sont idéaux pour le marketing de contenu. Articles pratiques, 
infographies, classements, vidéos… tout contenu pouvant éduquer les utilisateurs et fournir des informations intéressantes 
pour eux est facilement accepté par les destinataires des réseaux sociaux .

Les médias sociaux offrent également des opportunités de partage et de commentaires, vous augmentez ainsi les chances 
que votre contenu atteigne un public plus large.

Vous pouvez profiter de la promotion payante pour donner à votre contenu une large portée. Cependant, nous vous 
conseillons de commencer par créer un groupe qui regroupe les personnes intéressées par l'utilisation de vos services ou 
produits. En y publiant votre contenu, vous assurerez un flux régulier de trafic vers votre blog.

Positionnement élevé de votre site Web

Se souvenir! Le blog est un support extraordinaire dans le processus de positionnement de votre site web!

Ouverture au marketing de contenu et promotion efficace dans les médias sociaux

Comment les nouveaux utilisateurs peuvent-ils trouver votre site Web sur Internet ? Il existe plusieurs possibilités :

 Recherche directe - L'utilisateur saisit le nom de votre entreprise et accède directement à votre site Web. C'est un geste 
précieux. Il montre combien de personnes - au lieu de rechercher des opportunités en ligne - se dirigent directement 
vers vous. Cependant, rappelez-vous que seuls ceux qui connaissent déjà votre entreprise le font. Et vous vous 
souciez des nouvelles personnes que vous pouvez gagner en tant que nouveaux clients

 Promotion payante - vous pouvez télécharger du trafic vers votre site Web via des campagnes publicitaires payantes, 
par exemple Google Ads. Bien sûr, leur efficacité dépendra de vos compétences en optimisation de campagne (vous 
pouvez l'apprendre) et de votre budget. Il ne peut pas être trop petit car la campagne atteindra également quelques 
destinataires. De plus, la campagne cessera de fonctionner si elle atteint le budget

 Obtenez du trafic de recherche gratuit - Cela semble magnifique, mais est-ce que j'y parviens ? Via le blog de l'entreprise 
! Chaque fois que vous publiez une autre entrée sur votre blog, le nombre de sous-pages indexées (c'est-à-dire 
enregistrées et positionnées) de votre site Web dans le moteur de recherche augmentera.

Si vous suivez cela, vous établirez rapidement une relation positive avec vos destinataires - vous serez valorisé en tant que 
personne (ou entreprise) qui crée un contenu intéressant et le donne gratuitement, et surtout - des connaissances utiles!

Votre blog est dédié à votre public. Le contenu qui y apparaît doit leur donner des connaissances qui les intéressent ou faire 
référence à leurs problèmes et suggérer la bonne solution.

Cela vaut la peine d'en profiter et de commencer à construire une communauté fidèle de clients engagés autour de 
votre blog (et donc autour de vous ou de votre entreprise).


En créant une newsletter, vous obtiendrez également une liste de diffusion avec uniquement des personnes 
réellement intéressées par votre contenu. C'est parmi eux qu'il vous sera le plus facile de vendre votre offre.

Cela peut se faire de plusieurs manières

 Groupes sur Facebook - nous l'avons déjà mentionné. La méthode la plus simple, qui devrait être la première étape 
dans la construction d'une communauté. Apprenez à mieux vous connaître. Créez un groupe fermé sur Facebook, 
qui sera un lieu pour établir et approfondir votre contact. Invitez-y vos clients fidèles. Vous pouvez les encourager 
en disant que les membres du groupe seront les premiers à avoir accès aux nouveaux contenus ou produits 
apparaissant sur le site, ou qu'ils seront les premiers à recevoir des codes de réduction. Il existe de nombreuses 
options

 Commentaires sur votre blog - la prochaine étape que vous devriez franchir au début. Grâce à cela, vous donnerez à 
votre public la possibilité d'exprimer son opinion (et les gens adorent) sur vos textes. Même s'ils n'aiment pas 
quelque chose, considérez leur opinion comme une rétroaction qui vous aidera à créer un contenu encore meilleur. 
Les commentaires peuvent également devenir un lieu de discussions engageantes où vous pouvez mieux connaître 
vos clients. Ils peuvent toujours vous donner des idées pour de futurs articles

 Newsletter - Les gens aiment rester à jour et suivre les créateurs qui publient du contenu précieux. Pensez donc dès 
que possible à offrir à vos destinataires la possibilité de s'abonner à votre blog en s'inscrivant à la newsletter. Vous 
pouvez les encourager en disant que, par exemple, en tant qu'abonnés à la newsletter, ils auront accès à un contenu 
spécial qui leur est réservé.

Le site Web d'une entreprise moyenne comporte généralement plusieurs sous-pages :

 Page d'accuei
 À propos de nou
 Notre offr
 Contac
 Galerie

Pensez au grand avantage d'un site web avec une sous-page Blog en plus des sous-pages citées ci-dessus et ses 20 
articles de haute qualité! En publiant deux articles par semaine, vous arriverez à ce résultat au bout de 2,5 mois.

Construire la confiance, l'authenticité et l'image d'un expert

Un autre avantage de la gestion d'un blog d'entreprise est que vous serez automatiquement placé dans le rôle d'un expert. 
Vos destinataires vous percevront comme authentique (ce qui est très important de nos jours) et, vous gagnerez leur 
confiance. Comment ça marche exactement? Regarde:

 Authenticité - Vous êtes authentique non seulement en montrant que vous n'avez rien à cacher à vos lecteurs. Vous 
partagez gratuitement des connaissances passionnantes, décrivez vos points de vue et vos expériences, discutez 
volontiers avec vos lecteurs et encouragez leur participation. Vous construisez une relation positive. Vous créez une 
communauté (voir le paragraphe précédent). Il est plus facile et meilleur de vendre dans une telle société

 Construire et inspirer la confiance - Vous voulez gagner de l'argent en ligne ? Vous ne pouvez pas y parvenir sans 
confiance. Pour devenir vos clients, les visiteurs de votre site Web doivent être sûrs que vous êtes une entreprise fiable 
(ou un pigiste). Sinon, ils n'achèteront jamais chez vous. Mieux ils vous connaissent, vous et vos activités (et ils 
peuvent en apprendre davantage à leur sujet, par exemple, grâce à un blog d'entreprise), plus ils vous font confiance. Ils 
seront plus enclins à acheter les services ou les produits que vous suggérez. Bien sûr, les relations avec les clients - tout 
comme les relations avec tout être humain - doivent être soignées. La confiance prend beaucoup de temps, mais 
rappelez-vous que vous pouvez la perdre rapidement

 Image d'un expert - En vous appliquant à animer un blog, vous devenez automatiquement un expert dans le domaine 
décrit. Bien sûr, lorsque vous débutez, vous apprendrez continuellement de nouvelles choses dans votre domaine. 
Cependant, lorsque vous démarrez un blog, vous envoyez un signal clair à vos destinataires - je sais de quoi j'écris 
et je n'ai pas peur de mes opinions. Pour renforcer ce message, assurez-vous que votre contenu est substantiel et de 
haute qualité. Votre public vous percevra comme un expert en la matière. Le succès est dans votre poche lorsque votre 
contenu répond aux préoccupations spécifiques de votre public.

Monétiser votre blog

Ventes plus faciles de vos produits

Des ventes plus faciles

Plus vous avez d'audience, plus votre blog devient précieux pour que d'autres entreprises puissent promouvoir leurs produits 
ou services.

Plus vous avez d'audience, plus vous pouvez gagner de votre blog. Les principaux moyens de gagner de l'argent sont 
principalement :

Articles sponsorisés 

Cette coopération est basée sur la publication d'articles d'experts sur votre blog en suivant les directives convenues lors des 
négociations avec l'entreprise. Vous pouvez proposer vous-même votre blog à une entreprise, mais dans ce cas, les 
entreprises se tournent plus souvent vers les blogueurs. Ils peuvent également venir à vous

Bannières publicitaires 

Lorsque votre blog atteindra un certain niveau de popularité, vous pourrez vous inscrire à plusieurs programmes proposant 
des bannières publicitaires (par exemple, Google AdSense, Salesmedia, Ceneo). Ensuite, placez des bannières sur votre blog 
annonçant des produits liés au thème de votre blog.

Programmes d'affiliation et affiliationcja 

L'affiliation consiste à placer des liens vers des services ou produits spécifiques dans les textes publiés. Si un visiteur de votre 
site Web clique sur un lien donné et achète un produit/service donné, vous recevrez une commission. Étant donné que le 
visiteur a acheté une annonce de blog, certains bénéfices vous seront reversés. C'est une autre raison pour laquelle il vaut la 
peine de créer une communauté engagée autour de votre blog - parmi ces personnes, la probabilité d'acheter le produit/
service que vous recommandez augmente.

Coopération avec des marques ou des agences. 

Les marques mènent fréquemment des campagnes promotionnelles. Ils savent que s'ils veulent convaincre les 
consommateurs de leurs produits, ils doivent d'abord convaincre les créateurs en ligne que ces consommateurs lisent 
et font confiance.

Lorsque votre blog a une portée étendue, vous établirez une coopération directe avec une marque. Dans ce cas, il y a une 
grande liberté dans le type de collaboration - cela dépend uniquement du contrat entre une marque donnée et le créateur 
(propriétaire du blog).

Gérez-vous vous-même un blog ou le commandez-vous?

Résumé

Cela dépend de vos ressources et de l'objectif que vous vous êtes fixé pour le blog.

Si vous n'avez tout simplement pas le temps et que vous souhaitez que de nouveaux textes apparaissent régulièrement sur 
votre site Web, confiez votre blog à une entreprise fiable.

Si le blog doit être un outil permettant à votre entreprise d'améliorer son positionnement et que vous ne connaissez pas le 
référencement, sous-traitez le blog à une entreprise fiable.

Si vous vous souciez d'une relation personnelle et étroite avec vos destinataires et de la création d'une communauté, cela 
vaut la peine d'envisager de créer vous-même un blog.

Si vous n'avez pas le temps de l'exécuter, vous pouvez nous le laisser, et nous créerons un blog parfaitement adapté à votre 
secteur, aux objectifs de votre entreprise et à votre public.

Les blogs sont-ils les plus précieux, en particulier pour les petites et moyennes entreprises?

De nombreux petits et moyens entrepreneurs ne considèrent pas le blog comme un outil pour gagner plus d'argent. Ils 
l'assimilent souvent uniquement à la fonction d'information et d'image. Comme vous le savez déjà, ce n'est pas vrai.

Par conséquent, il y a très peu de concurrence dans les petites et moyennes entreprises concernant les blogs d'entreprise. 
Très peu de petites entreprises décident de franchir cette étape - ce qui est paradoxal car un blog est un outil qui demande 
beaucoup moins cher que, par exemple, une campagne Google Ads.

Et ses effets positifs sont visibles beaucoup plus longtemps.

Pour ces raisons - si vous dirigez une petite ou moyenne entreprise - vous devriez réfléchir sérieusement à la création 
d'un blog d'entreprise.

Gérer un blog d'entreprise est un excellent moyen de développer votre activité en ligne et d'augmenter vos bénéfices. Créer 
un contenu unique et significatif pour votre blog peut d'abord être un défi, mais les avantages en valent la peine !

Si vous n'avez pas le temps de créer et de gérer un blog, veuillez nous contacter. Nous vous aiderons à mettre en place un 
blog professionnel qui vous garantira un flux de trafic constant sur votre site internet !

Quelle que soit votre situation, il vaut la peine d'envisager de créer un blog sur la plateforme BOWWE. C'est une solution 
universelle - BOWWE vous permet de créer et de gérer vous-même un blog sans aucune connaissance en programmation, 
positionnement, création de pages, etc.

En gérant un blog d'entreprise, vous pouvez facilement convertir les visiteurs de votre site Web en nouveaux clients. Le blog 
est l'espace idéal pour dissiper les doutes de tout acheteur. Proposez et vendez votre produit sur votre site web. Par 
exemple, vous pouvez décrire ses caractéristiques et ses spécifications en détail, le comparer avec les produits des 
concurrents et parler de tout ce qui pourrait intéresser votre client potentiel avant d'acheter.

Un blog efficace, c'est aussi une garantie plus généreuse de bénéfices sur les produits ou services que vous venez de 
sortir. Les lecteurs réguliers de votre blog seront vivement intéressés par les nouveautés que vous publiez sur le marché. Ils 
sont plus disposés à dépenser de l'argent pour les tester - puis à partager leurs commentaires, par exemple, dans des 
commentaires ou en vous écrivant des e-mails.

Vous pouvez lire sur cette méthode dans le paragraphe suivant


